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Procena turistickih
potencijala destinacije
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Faze procesa strateskog planiranja razvoja
turisticke destinacije
* Neophodnost planskog i strateSkog pristupa razvoju
destinacijskog proizvoda

* Dali je turizam vredan razvoja?
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Prirodne odlike

Karakteristike i atraktivRost pejzaza

Ra ost eko-sistema

Geoloske odlike (jezera, reke, kanjoni...)
Zasti¢ena podrucija (rezervati, nacionalni parkovi)
Kulturne odlike

Gradevinska bastina (spomenici, ruSevine, crkve, zamkovi...)
Manja arhitektonska bastina (fontane, kapele, zidovi...)
Tradicija (vestine, umeca, obicaji...)

Kulinarstvo (lokalni proizvodi, recepti, nacin pripreme...)
Dogadaji i festivali

Destinacija kao celina

Okruzenje

Koris$éenje zemljista

Lokacija i uzimanje zemljista u zakup za obnavljanje potencijala atraktivnosti
Klimatski uslovi

Akcionari ili uéesnici (ko

Interesne grupe

Turisti¢ka privreda

Vlasnici zemljista

Lokalno stanovistvo

Infrastruktura

Odmaralista, restorani, uzbudljive atrakcije

Pristup i blizina gradovima, aerodromima, ostalim destinacijama
Transport unutar destinacija

Ostali kapaciteti i usluge (prodavnice, butici, muzeji...)
Postojec¢i kanali informisanja i marketinga

Zakonska i politi¢ka uskladenost

Nacionalna ili lokalna turisti¢ka strategija i njeni prioriteti
Zakonodavstvo na koje se oslanja "SMEs”

Prioriteti politike

Planiranje zakona i rasporedivanje na zone, rukovodec¢i se ekonomskim interesima
Zakonodavstvo u skladu sa ekonomijom

Turisticka traZnja

Koris¢éenje privlacnih resursa
Pregled trzi$nih segmenata
Uporedivanje i rangiranje destinacija po moguénostima i atraktivnosti

/
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" Procena prirodnih i kulturnih odlika
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Procena ucesnika (stejkholdera)

Javna vlast i druga sli¢na tela
Prirodne i kulturne interesne grupe
Turisticka preduzeca (turisticka privreda)

Druga srodna preduzeca i korisnici zemljista
Lokalna zajednica



Procena postojece turisticke Intr
1 suprastrukture
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* Smestajni kapaciteti

eljski kapaciteti
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P’rocena postojece zakonske |
b ® IWke uskladenosti -

¢ Postojeca zakonska regulativa, propisi i politike
razvoja, ne samo da ¢e uticati na razvoj turizma u
destinaciji, ve¢ ¢e biti i neophodna njihova dugoro¢na s

s

postojanost
e Prilikom procene zakonske i politicke uskladenosti or
treba obratiti paznju na: bt
Postojece nacionalne i regionalne turisticka strategije -5

Politiku usmerenu ka malim preduzec¢ima

Planiranje i rasporedivanje na zone

E

Ekolosko zakonodavstvo i zakonodavstvo okruzenja
L
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Procena turisticke traznje

Procena postojece turisticke traznje:
= Koliki je godisnji turisticki promet?
= Vreme dolaska, sezonalnost i koliko dugo turisti ostaju?
= Odakle dolaze i koja saobracajna sredstva koriste?
= Gde odsedaju i Sta rade/posecuju?
= Koliko novca potrose za vreme boravka u turistickoj
destinaciji?
= Koliko novca potrose za ¢itavo turisticko putovanje?

> Ko su oni (godiste, pol, veli¢ina grupe, zanimanje, glavni
Iinteresi, motivacije

?
= Koja su bila njihova ocekivanja? Q
= Sta im se posebno svidelo/nije svidelo? .
Da li su prvi put u turistickoj destinaciji i da li ¢e doci opet?
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