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ZNACAJ PROSTORA U TURIZMU
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ORGANIZACIJA, UREDENJE | OPREMANJ
PROSTORA TURISTICKIA DESTINACIJA

® Planiranje turizma se vrsi sa ciljem
optimalnog usmeravanja prostornog
razmestaja turisticki kapaciteta neophodnih
za razvoj turizma na odredenoj teritoriji

@ Potrebno je obezbediti ravnomernu prostornu
distribuciju turista sa ciljem:

= Smanjenja pritiska na kriticne prostore unutar
destinacije u kojima su locirani kljucni turisticki motivi,

= Podsticanja turisticka potrosnja u novim zonama i
lokalitetima, ¢ime se otvaraju nove poslovne

mogucnosti, doprinosi privrednom razvoju perifernih
delova destinacije i

= Povecanja zaposlenosti domicilnog stanovnistva.




PRIMER KONCENTRACIJE
SMESTAJNIH KAPACITETA UNUTAR
DESTINACIJE

® Primer rasporeda hotelskih i Airbnb smestaja
u Barseloni u odnosu na najznacajnije
turisticke atrakcije

dr Dario Simigevi¢ — Turisticki
proizvod i razvoj destinacije
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STANDARDI RAZVOJA TURISTICKIH
KAPACITETA

uristickih kapaciteta
ja se odnose na lokaciju, velicCinu i
ruge fizicke karakteristike ovih kapaciteta, njihovu
harmoniénu mtegracuu u prirodnu i izgradenu sredinu,
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GLAVNI PRAVCI TURISTICKIH
i K'RETANJA
'@ PrimarneAturisticv:ke destinacije
@ Sekundarne turisticke destinacije

@ Svaka destinacije ima svoju kontraktivhu zonu a ona zavisi od:

@ udaljenosti od turisticke-traznje i mogucnosti pristupa turistickoj
destinaciji i

® kvaliteta i kvantiteta atraktivnih elemenata unutar turisticke
destinacije.

® Sadasnji trendovi na turistickom trzistu'nam mogu ukazati na neke

od mogucnosti planiranja razveja turizma u. turistickim
destinacijama, a to su

© Supstitucija poznatih sa.potencijalnim turistickim destinacijama...
=" Zahtevi za novim turistickim proizvodima...

= Segmentiranje traznje za specificne proizvode...
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PLANIRANJE PROSTORA
TURISTICKIH DESTINACIJA

® Zasto je bitno planiranje razvoja prostora i
sta se definise prostorno-planskim
dokumentima u turizmu?

® Prostorno planiranje je najpogodnije
sredstvo za resavanje konflikata izmedu
zastite zivotne sredine i turizma.

@ Prostorni plan treba da bude u korelaciji sa
opstim planom razvoja turizma.
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@ Prostorni planovi se donose na:

= Nacionalnom nivou - prostorni planovi za celu drzavu,
koji sadrze osnovne pravce i ciljeve razvoja turizma na
dugorocnoj osnovi, pri cemu se posebno fokusiraju na
regije koje imaju najpogodnije prirodne, geografske,
ekonomske, socijalne i infrastrukturne uslove za razvoj
turizma;

= Regionalnom nivou - uputstva nacionalnih planova
detaljnije se razraduju i primenjuju na konkretne
centre, lokalitete i putne pravce unutar date regije;

= Lokalnom nivou - odreduju se precizno lokacije u
kojima treba podsticati razvoj turizma i usmeravati
izgradnju relevantnih kapaciteta i sadrzaja, definisu se
zone koje treba da budu pod odredenim stepenom
zastite i projektuju potrebe za lokalnom
infrastrukturom.
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ANALIZA UTICAJA NA ZIVOTNU
SREDINU

® Analiza uticaja na zivotnu sredinu je proces identifikacije,
predvidana, interpretacije i objavljivanja uticaja koje neka
planirana aktivnost moze imati na okolinu.
@ Cilj je eliminisanje negativnih posledica koje bi se mogle
javiti u zivotnoj sredini realizacijom odredenog projekta.
@ Analiza obuhvata:
= opis postojeceg stanja na odredenim lokalitetima;
= opis predlozenih aktivnosti,
= predvidanje prirode i velicine uticaja na zivotnu sredinu;
= odredivanje rizike;
= odredivanje kratkoroc¢nih i dugorocnih koristi i steta;
= procenu mogucih mera;
= predlog konacne odluke.
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PROSTORNI PLAN REPUBLIKE
SRBIJE
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EVOLUCIJA TURISTICKE
DESTINACIJE

® Evolucija od potencijalne turisticke
destinacije ka razvijenoj turistickoj
destinaciji je dugotrajna i prolazi kroz sve
faze zivotnog ciklusa

. Obim turisti¢kih kretanja

_ Stepen razvoja turizma
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ODNOS PRIMARNIH | SEKUNDARNIH
TURISTICKIH DESTINACIJA
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NOSECI KAPACITET TURISTICKOG
PROSTORA

® Noseci kapacitet turisticke destinacije Cine
prostorni, bioloski, drustveni i psiholoski
aspekti okruzenja i njihovo maksimalno
koriscenje bez izazivanja negativnih
posledica po resurse, smanjivanja
zadovoljstva potrosaca ili izazivanja
suprotnih efekata u odnosu na drustvo,
privredu i kulturu jedne destinacije.

® Moze se govoriti o:
= Ekoloskom kapacitetu

= Psiholoskom kapacitetu i
= Socio-kulturnom kapacitetu
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MERENJE NOSECEG KAPACITETA

® Uobicajene tehnike merenja i metode
obuhvataju:

= Apsolutne merne jedinice za balansiranje smestajnih, transportnih i
komunalnih kapaciteta;

= Zone granicne popunjenosti podrucja ("density zones") za merenje broja osoba
koje mogu biti smestene po hektaru na odredenom podrucju i za razlicite
aktivnosti i promenljive lokalne okolnosti;

= Odnos izmedu broja lokalnog stanovnistva i broja turista. Na primer, ovaj
odnos moze biti definisan kao odnos turistickih kreveta i stalno naseljenog
stanovnistva. Takode, koristi se kako bi se poredila gustina posecenosti na jednoj
lokaciji u odnosu na drugu lokaciju. Uz faktor iskustva, ova smernica je korisna
za ustanovljavanje prihvatljivih nivoa kapaciteta.

= Analiza praga/limita kapaciteta. Ovaj koncept odnosi se na maksimalni broj
posetilaca koji mogu da budu prisutni na jednom podrucju, bez potrebe za
uspostavljanjem novih resursa za snabdevanje (struja, voda, itd.).
o Prag kapaciteta = broj posetilaca koji su neophodni za ostvarenje ekonomskih ciljeva

o Prag kapaciteta = Raspolozivi resursi za snabdevanje (struja, voda, komun. usl.)/Potrosnja po danu - po
osobi




