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 Početak 80-ih godina XX veka može se uzeti kao početak 

sagledavanja značaja turizma po gradove od strane 

gradskih menadžera i marketing stručnjaka

 Dolazi do oživljavanja i regeneracije centralnih gradskih zona 

i trgova oko kojih se šire sporedne funkcije i gradske zone

 Dolazi do evolucije gradova, načina upravljanja prostorom 
unutar njih, redefinisanja značaja turizma za razvoj gradova, 

ali i regeneracije i starih gradskih jezgara i napuštenih 

industrijskih zona u cilju privlačenja investitora koji će doneti 

sadržaje namenjene turistima

 Gradski turizam se vezuje uglavnom za velike gradove koji 
pružaju sadržaje 24 časa dnevno

 Urbani turizam je postao i generator ukupnog ekonomskog i 

društvenog razvoja velikih gradova
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 Poseta prijateljima i rodbini

 Poslovni razlozi

 Rekreacija

 Zabava i razgledanje

 Lični razlozi

 Kupovina

 Drugi razlozi (religiozna putovanja, 

obrazovanje, dnevni izleti, učestvovanje 

u važnim događajima...)
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 konferencijski i sajamski centri

 destinacije podsticajnog turizma

 izložbeno-demonstrativni centri

 stanice poslovnih sastanaka

 rekreativno poslovni centri
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 3 osnovne grupe faktora koji utiču na 

povećanje popularnosti turizma i 

turističkih kretanja ka ruralnim 

područjima:

› Rekreativni faktori

› Ekonomski faktori 

› Ekološki faktori
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Tradicionalne aktivnosti Nove aktivnosti

Vožnja Skijanje

Šetnja Vožnja snežnih sanki

Poseta lokaliteta od istorijskog značaja Planinski biciklizam

Izleti Otkrivanje nepristupačnih prostora

Proučavanje prirode Orijentiring

Fotografisanje Preživljavanje

Razgledanje Surfovanje

Ribolov Paraglajding

Poseta seoskim događajima Ostali adrenalinski sportovi
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 Tradicionalna sela

 Sela ,,ostrva’’

 Izgrađena sela
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