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Gradovi kao turisticke

destinacije

WORLD’S MOST TOURIST-ATTRACTIVE CITIES

THE ANALYSIS TAKES INTO ACCOUNT HOW MANY PLACES OF INTEREST

EXIST IN EVERY CITY, AND WHAT IS THEIR TOURIST ATTRACTIVENESS. TDURIs_-I PATH
SOURCE: WWW.TOURISTPATH.COM
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Razvo] savremenog turizma u
urbanim sredinama

® Pocetak 80-ih godina XX veka moze se uzeti kao pocetak
sagledavanja znacaja turizma po gradove od strane
gradskinh menadzera i marketing struc¢njaka

® Dolazi do ozivljavanja i regeneracije centralnih gradskih zona
| trgova oko kojih se sire sporedne funkcije i gradske zone

® Dolazi do evolucije gradova, nacina upravljanja prostorom
unutar njih, redefinisanja znacaqja furizma za razvoj gradova,
ali i regeneracije i starin gradskinh jezgara i napustenih
industrijskin zona u cilju priviacenja investitora koji ¢e donetfi
sadrzaje namenjene turistima

® Gradski tfurizam se vezuje uglavnom za velike gradove koji
pruzaju sadrzaje 24 casa dnevno

® Urbani turizam je postao i generator ukupnog ekonomskog i
drustvenog razvoja velikin gradova /
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Osnovnl razlozi dolaska turista
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U gradove

Poseta prijateljima i rodbini
Poslovni razlozi

Rekreacija

® /abava i razgledanje

@ Licni razlozi

® Kupovina

® Drugi razlozi (religiozna putovanja,

obrazovanje, dnevni izleti, uCestvovanje
U vaznim dogadajima...) /
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Gradska turisticka destinacijo

kao multifunkcionalni sistem

Korisnici stanoviistvo Pt-z_eﬁc--ziiz

Poslovru gosti

Resursi Istorijski Muzsji, Pozasiitz,

HNoo T
spomenic ealarija kancenme Klubavi i restofani sadrzzii
i A salei slicn slicna
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Destinacije poslovnog

furizmao

Atraktivni

faktori

Komunikativni Destinacija Receptivni
faktori faktori

Specificnha grupa faktora

Materijalno-
tehnoloski
resursi biznis
turizma

Specijalizovani
kadrovi
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Strukiura i podeld poslovnih
kreranja

POSLOVNA
PUTOVANJA

INDIVIDUALNA
PUTOVANJA
Ogranicena
Stalni i neophodni deo
posla
Cesto se putuje
samostalno

POSLOVNI TURIZAM
Neogranicena
Povremeni deo posla
Cesto se putuje u grupi
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Pravci razvoja destinacija
poslovnog furizma

® konferencijski i sajamski centri
® desfinacije podsticanog turizma
® Izlozbeno-demonstrativni centri
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Destinacije ruralnog furizma

® 3 osnovne grupe faktora koji uticu na
povecanje popularnosti furizma i
turistickin kretanja ka ruralnim
_ _odruc ma:

\Ekonomskl faktori
Ekoloski faktori
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AkTivnostl u ruralnom turizmu

Tradicionalne aktivnosti Nove aktivnosti
Voinja Skijanje
Setnja Voznja sneznih sanki
Poseta lokaliteta od istorijskog znacaja Planinski biciklizam
Izleti Otkrivanje nepristupacnih prostora
Proucavanje prirode Orijentiring
Fotografisanje Prezivljavanje
Razgledanje Surfovanje
Ribolov Paraglajding

d
Poseta seoskim dogadajima Ostali adrenalinski sport9&i<
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