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Uporedo sA razvojem i evolucijom
savremeniidogadaja evoluirao je termin
kojim se oni opisuju tTako da se u upairebl
ustalio tfermin ,,specijalni dogadaji*

Specijalni dogadaji specificnavrsta
dogadaja koji su unapred planirani |
vodent, .odrzavaju se na unapred
odredenim mestima | unapred definisanom
vremenu, a hamenjeni su odredéenom

trzisnom-segmeniu. U skladu sa ciljevima koji -/

se zele ostvariti.
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Dogc(ﬁoje prema njﬂ voj velicini, ali i ’rrznjl
za odredenim dogddOJem ’rur|s’r|cl<01
vrednostl | uticajem koji vrsi na destinaciju
mozemao odeliti na:

lokalne,
glavne,
hallmark i Y
mega dogadaje
Hallmark bi u prevodu znadio peco’r il z Z|g

tako da mozemo da ih nazovemo i
upecatljivim ili jedinstvenim dogadajima.



Sto je dogadaj vedi to je vedii ukupni uticaj
odredenog dogadaja na furisticku destinaciju, a

pre svega kroz povecanu traznju i potrosnju unutar
turistiCcke destinacije

Uticaj na turisticku

destinaciju

Lokalni (Glavni Hallmark Mega dogadaji



Piramida vrednosti dogadaja

© Vrednost dogadaja se utvrduje na osnovu
Ispunjenosti odredenih kriterjuma kao sto
SU:

Postojeci potencij

Ucesce na trzistuy,

> a dalji rast i razvoj,
>

- Kvalitet,

>

>

Razvoj imidza,
Podrska lokalne zajednice




Periodi¢ni Hallmark
dogadaji
Visoka traznja i visoka vrednost

Regionalni dogadaji
(periodic¢ni i jedinstveni) Umerena traznja

Lokalni dogadaji
(periodi¢ni i jedinstveni) Niska traznja i niska vrednost




Mega dogadaijl

Mega dogadaje odlikuju velike investicije, velika
potrosnja prostora i menjanje fizionomije odredene
turisticke destinacije.

Mega dogadaji zahteva siroku podrsku lokalne
zajednice jer bez ukljuCivanja svih sluzbi i svih
gradana unutar te zajednice nije ni moguce ostvariti
ovako velike projekte.

Jedna od osnovnih karakteristika-mega dogadaja je
da oni postoje nezavisno-od lokacije, odnosno da
kao povremeni dogadaji uglavnom menjaju lokaciju
na kojoj se odrzavaju.

KljuCna za organizaciju i uspeh mega dogadaja je
podrska lokalne zajednice.

Koji dogadaiji spadaju u mega dogadaje?



Takvi dogadaji su usko specijalizovani |
priviace profesionalnu publiku.

Klasifikacija dogadaja na pocetku XXI
veka:

Mali
dogadaii [E)uzeipll  dogadaji
dogadaji
egionalni

Lokalni
dogaddi




U poslovne dogadaje spadaju sastanci,
konvencije, sajmovi, izlozbe | druge
potrosacke manifestacije.

SPECIJALNI DOGADAIJI

EULTURNI | LZABAVNI POSLOVNI ) | PEIVATNI

DOGABDATI DOGADAT DOGAPATL DOGABPATL
Fastivali Koncerti Konvencijei Vencanja
Karnevali Dodele naprada ostali sastanci Zabava
Raligiozni Itd E.ajmn viiizlozha razlicitog
dogadaji... lraraktara

SPORTSEI EDUEACITAT Drustvenai
POLITICEI DOGADATL NAUEA porodicna
DDGJ."EBJ.JEJI J."lmﬂtEf 5 lﬂ. i I';_ ) HIHEII:-LJ = 0 ]:HJ.P ]'J aIg a
Doeadajisvih profasionali Seminari
nivoa \ .- . radionice

e




Grupu konvencija i ostalih sastanaka mozemo
da nazovemo i sektorom poslovnih sastanaka

Najcesce se koriste termini ''sektor poslovnih
sastanaka’™ (meefing industry) i *'konvencije’
(convention industry) kao sinonimi.

Treba istaci da pored konferencija i konvencija
postoji veliki broj ostalih sastanaka kao sto su:

forumi,

simpozijumi,

predavanja,

seminari,

radionice,

paneli i slicno.



Poslovni dogadaiji

Sajmovi | izlozbe

Sektor poslovnih

sastanaka
Konvencije
Konferencije
Forumi
Simpozijumi
Predavanja
Radionice
Paneli...




© Prema organizatoru frziste poslovnin
sastanaka mozemo da podelimo na:
- Korporativne sastanke
- Sastanke asocijacija I organizacija i
- Sastanke neprofitnih organizacija ili SMERF

grupa (Social, Military, Educational, Religious,
Fraternal)

Segmenti na trzistu poslovnih
sastanaka

Korporativno trziste I Trziste asocijacija i organizacija I Trziste neprofitnih organizacija



Sajmovi | izlozbe

Pod sajmovima i izlozbama se
podrazumeva siroka paleta dogadagja
koji su namenjeni privredi | potrosacima,
a putem kojih se prakticno svi postojeci
proizvodi | usluge prezentuju frzistu kome

SU hamenjeni.

TrziSte sajmova i izlozbi

Usmerenost ka krajnjim korisnicima




A N

- .

Prednosti sajmova i izlozbi za
posehoce

Vi :AVA.(_
AT T I

- Posetiocima je olaksana potraga za

/% Zellenim proizvodima i uslugama jer su na .
y - jednom prostoru skoncentrisani svi proizvodi
% Lusluge datog sektora,

Posetioci se srecu sa kvalifikovanim

sfrucnjacima |<Oj| Im najbolje mogu oqusm’n

karakteristike | prednosti uluge ili proizvoda

_ 74O koji su zaineteresovani,

_* © Mnogi samovi | izlozbe organizuju niz
’ predavanja i seminara koji na sfrucan nacin

objasnjavaju probleme iz odredenih OblOSTi.é
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Komunikacija sa velikim brojem posetilaca,

Direktna komunikacija sa posetiocima koji su Ccesto
profesionalci iz date oblasti i dobijanje povratnih
Informacija o trzistu i sopstvenim proizvodima i uslugama,

Licno upoznavanje i stvaranje atmosfere poverenja
izmedu posetilaca i izlagaca i na taj nacin omogucavanje
buduce lakse komunikacije,

Smanjenje froskova i potrosenog vremena prilikom
prodaje,

Povecanje trziSne vidljivosti, imidza i prisustva na trzistu,
Mogucnost direktnog uvida u dostignuca i planove

konkurencije i odbrane od napada od strane konkurencije
ukoliko niste prisutni.



