


Pojam i definicija specifichih
oblika turizma

U literaturi se koristi viSe pojmova koji se
odnose na specifiche oblike turizma, a
najsesce se srecu pojmovi specificni,
posebni | selektivni oblici turizma

Kao najadekvatniji se namece pojam
,,Specificni oblici turizma” i oni u svakom
smislu te reci jesu jer se radi o
specificnim oblici turistickih kretanja ka
specificnim proizvodima na turistickom
trzistu



® Vrlo Cesto se specificni oblici turizma
definiSsu u odnosu na masovni turizam pa
se kaze da su sasvim suprotni masovnom
turizmu sa fokusom na novim formama
koje imaju potencijal da ispune potrebe
turista ukljucujuci ruralni turizam,
avanturisticka kretanja, kretanja u okviru
prirode, kretanja ka kulturnim sadrzajima i
nasledu, kao | festivali | dogadaji

® Medutim, da li nove i specificnhe forme
turistickih kretanja iskljucuju masovnost?



Mozda bi najpravilnije bilo recCi da je u
osnovi specificnih oblika turizma
kvalitetan prostor koji nudi specifiche
usluge odnosno specifican destinacijski
proizvod koji se zasniva na potrebama i
Zeljama traznje za novim i specifichim
Iskustvom



Karakteristike ponude i
traznje u okviru specificnih
oblika turizma




Uslovi za ra
turizma

© Mogu se izdvojiti 3 osnovne grupe uslova
za razvoj specificnih oblika turizma | to:

* Specifican prostor kao osnova za razvoj ovih
oblika turizma,

* Ljudski resursi, odnosno kadrovi, bitni za
oblikovanje i kreiranje specificnih turistickih
proizvoda |

* Turisti kKoji su spremni da rizikuju, odnosno da
se ukljuCe u specificne:oblike:kretanjai da
IStrazuju nove granice van prostora masovnog
turizma.




o K€ traista spegifiCninsis
bblika turizma | s 4




Karakteristike traznje

@ turistiCka traznja za specificnim oblicima
turizma ona ima jasno izrazene specificnosti
od kojih se izdvajaju:

* izrazena zelja turista za autentiCnoscu,

e izrazen zahtev turiste za iskustvom u lokalnom
okruzenju i

* izrazenu traznju turiste za uvazavanjem domacina.

@ Turisti ukljuceni u specificne oblike turizma
svesni su svojih potreba, prepoznaju ono sto
zele | prepoznaju kvalitet usluga, spremni su
da preduzmu odredene rizike i ne kriju se iza
grupa prilikom svog putovanja.



Karakteristike ponude

@ Turisticka ponuda prilikom kreiranja i plasmana
specificnog turistickog proizvoda mora izvrsiti analizu
karakteristika uCesnika na trzistu specificnih oblika
turizma koja obuhvata:

* analizu karakteristika turistiCke traznje specificnih oblika
turizma,

e analizu internih mogucnosti i

e analizu konkurencije.

® Prilagodavanije turisticke ponude turistiCkoj traznji na
trziStu specificnih oblika turizma prisutno je na svim
nivoima, od pojedinacnih preduzeca turisticke
privrede do turistickin destinacija.

® Medu prvima su svoju Sansu u specificnim
zahtevima turista prepoznali hotelijerski radnici.



Strategije nastupa na trzistu
specificnih oblika turizma

U nastupu na turistickom trzistu marketing
se koristi trima vodecCim strategijama i to
strategijom segmentacije trzista,
strategijom diferenciranja proizvoda i
strategijom pozicioniranja.

Uska segmentacija, a zatim kreiranje
specificnog proizvoda za izabrani segment
Il segmente je u osnovi nastupa na trzistu
specificnih oblika turizma.




@ Na osnovu toga se moze zakljucCiti da je
strategija pozicioniranja kljuCna u marketing
nastupu I komuniciranju sa izabranim
segmentima.

® U tom smislu potrebno je dati odgovore na
sledeca pitanja:
e Sta je vazno za posmatrano trziste?

» Kako posmatrano trziSte dozivljava posmatranu
destinaciju?
o Kako posmatrano trziste dozivljava konkurenciju?

» Koje atribute destinacija treba da iskoristi kako bi se
razlikovala od drugih destinacija?



