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SAVRSENA KONKURENCIJA, TRZISNA MOC 1
ODREDIVANJE CENA



SAVRSENA KONKURENCIJA

Sluzi objaSnjavanju vremenskog aspekta konkurentne cene, 1
prema tome, predstavlja analiticki instrument kojim se odreduje
ravnotezni polozaj cele grupe preduzeca u posmatranoj grani.



OSNOVNA OBELEZJA TRZISTA SAVRSENE
KONKURENCIJE

Velik broj u€esnika (kupaca 1 prodavaca)

Visok stepen homogenosti odnosno standardizovanih
proizvoda

Sloboda ulaska 1 izlaska sa trziSta
[zuzetna informisanost o trziSnim kretanjima

Preduzeca ne mogu uticati na trziSne cene, ve¢ se suocavaju
sa formiranim cenama (prihvataci cena)



TACKA ZATVARANJA

Predstavlja kriticno nisku trzisnu cenu kod koje su
prihodi upravo jednaki variyabilnim troskovima (il
drugim recima, kad su gubici upravo jednaki fiksnim
troskovima).



PRAVILO ZATVARANJA

Tacka zatvaranja je tamo gde prihodi upravo pokrivaju
varijabilne troSkove 1l1 gde su gubici jednaki fiksnim
troskovima.



PREDUZECA NA KONKURENTNIM
TRZISTIMA

Trziste je konkurentno ukoliko je svaki kupac 11
prodavac mali u poredenju sa velicinom trzista, pa
je, stoga, samo u neznatnoj meri, najcesée ni u
najmanjoj meri u stanju da utice na trzisne cene.
Cilj je da sagledamo kako preduzeéa donose odluke o
proizvodnji na konkurentnim trzistima.

Analiza konkurentnih preduzeca je potrebna zbog
odluka koje se donose na osnovu krive ponude na
konkurentnom trzistu.

Kriva trzisne ponude u tesnoj vezi je sa troskovima
proizvodnje preduzeca.



STA JE KONKURENTNO
TRZISTE?

Konkurentno trziste, koje se ponekad naziva 1
savrseno konkurentno trziste, 1ima dve
karakteristike:

Postoji mnogo kupaca 1 mnogo prodavaca na tom

trzistu.

Dobra koja nude razliciti prodavei uglavnom su ista.



Postupci bilo kog pojedinacnog kupca 1li1 prodaveca na trzistu
1maju zanemarljiv uticaj na trzisnu cenu.

Svaki kupac 1 prodavac uzima trzisnu cenu kao datu.

Nyedan pojedinacni kupac mleka nije u stanju da utice na
cenu mleka.

Svaki kupac kupuje malu koli¢cinu u odnosu na velicinu tog
trzista.
Svaki prodavac mleka 1ima ogranicenu kontrolu nad cenom,

jer 1 mnogi drugi prodavel nude mleko koje je u sustini
1denticno.



Posto svaki prodavac moze da proda koliko god zeli po vazecoj
cenl, on nema razloga da naplacuje manje, a ukoliko
naplacuje vise, kupci ¢e oti¢i na drugo mesto.

Kupci 1 prodavel na konkurentnim trzistima moraju da
prihvate cenu koju odreduje trziste, pa se za njih zato kaze
da cenu uzimaju kao datu.



ANnEUVL UOLUYV —
KARAKTERISTIKA SAVRSENO
KONKURENTNIH TRZISTA:

0T

Preduzeca mogu slobodno da udu

N ©® W

na trziste ili da sa njega izadu.



PRIHOD KONKURENTNOG PREDUZECA

MAKSIMIZIRANJE PROFITA MLEKARE
PORODICE SMIT (rapera 1) .

C1lj preduzece na konkurentnom trzistu,
poput veéine drugih preduzeca, je da
maksimizira profit.

Profit predstavlja razliku 1izmedu
ukupnog prihoda 1 ukupnih troskova!



Tabela 1-Str. 70

Ukupni, prosecni i marginalni prihod konkurentnog preduzeca

Ukupni Prosecni Marginalni
Koliina Cena prihod prihod prihod
(Q) (P) (TR=PxQ) (AR=TR/Q) ( MR=ATR/AQ)
1 galon $6 $6 $6
$6
2 6 12 6
6
3 6 18 6
6
4 6 24 6
6
5 6 30 6
6
6 6 36 6
6
7 6 42 6
6

8 6 43 6



Mlekara Smitovih proizvodi kolicinu mleka @ 1 svaku
jedinicu na trzistu prodaje po ceni P.

Ukupni prihod mlekare 1znosi PXQ. Na primer, ako se galon
mleka prodaje po ceni od 6 dolara, a preduzece prodaje 1.000
galona, ukupni prihod preduzecéa 1z-nosi1 6.000 dolara.
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TABELA 1 PRIKAZUJE PRIHOD
MLEKARE PORODICE SMIT.

Prve dve kolone pokazuju kolicinu autputa koju mlekara
proizvodi 1 cenu po kojoj prodaje svoj autput. o

Trec¢a kolona predstavlja ukupni prihod mlekare.

Ova tabela je napravljena uz pretpostavku da cena mleka
1znosi 6 dolara po galonu, pa se ukupni prihod dobija ako se,
jednostavno, broj galona pomnozi sa 6 dolara.



Posto je mlekara Smitovih mala u poredenju sa svetskim
trzistem mleka, ona uzima cenu kao zadatu trzisnim
uslovima.

To konkretno znaci da cena mleka ne zavisi od kolicine
autputa koju mlekara Smitovih proizvodi 1 prodaje

Ako Smitovi udvostruce kolicinu mleka koju proizvode, cena
mleka ostaje 1sta, a njithov prihod se udvostrucava.

To za posledicu 1ima da je ukupni prihod proporcionalan
koliéini autputa.
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2. KOLIKI DODATNI PRIHOD OSTVARUJE MLEKARA
UKOLIKO POVECA PROIZVODNJU MLEKA ZA 1
GALON?

9T

Cetvrta kolona utabeli 1 pokazuje proseéni
prihod (AR), koji se dob1ja kada se ukupni prihod (TR) 1z
trece kolone podeli kolicinom autputa (Q) 1z prve kolone.

Prosecni prihod (AR) pokazuje nam koliki prihod preduzece
ostvaruje od prodate jedinice. Prosec¢ni prihod 1znosi 6 dolara,
sto je cena galona mleka.



Ukupni prihod dobija se kada se cena
pomnozl kolicinom (P X @), a prosec¢ni
prihod kada se ukupni prihod (P X @)
podel1 kolicinom (Q).

Dakle, za sva preduzeca, prosecni prihod
jednak je cent dobra.
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Peta kolona pokazuje marginalni prihod, koj1

predstavlja promenu ukupnog prihoda koja nastaje od
prodaje svake dodatne jedinice autputa.

U Tabeli 1., marginalni prihod 1znosi 6 dolara, sto je cena
galona mleka. Ovo je pravilo koje vazi samo za konkurentna
preduzeca.

Ukupni prihod je P X @, a P je fiksno za konkurentno
preduzece. Dakle, kada se Q poveca za 1 jedinicu, ukupni
prihod povecava se za P dolara. Za konkurentna preduzeca,
marginalni prihod jednak je ceni dobra.
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Konkurentno

N @ W

trziste



NA KONKURENTNOM TRZISTU
POSTOJE:

Krive ponude konkurentnog

(pojedinacnog) preduzeca,

odnosno odluke o ponudi pojedinacnog preduzeca

N
o

Krive ponude VIS € pl" e d ULeCd na trzistu gde
su moguca dva slucaja:
Pruvo, 1strazujemo trziste sa fiksnim
brojem preduzeca.

Drugo, 1strazujemo trziste na kojem se
broj preduze¢a moze promeniti 1zlaskom

starih preduzeca sa trzista 1 ulaskom
novih.



Krive ponude konkurentnog
(pojedinacnog) preduzeéa,
odnosno odluke o ponudi
pojedinacnog preduzeca
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MAKSIMIZACIJA
PROFITA I KRIVA
PONUDE
KONKURENTNOG
(POJEDINACNOG)
PREDUZECA

(tabela 21 slika 1)



Tabela 2-Str. 72

Maksimizacija profita: numericki prikaz

Ukupni Ukupni Marginalni Marginalni Promena
Koli¢ina prihod troskovi Profit prihod troskovi profita
(Q) (TR) (TC) (TR-TC) (MR=ATR/AQ) ( MC=ATC/AQ) ( MR-MC )
0 galona $0 $3 -$3
$6 $2 $4
1 6 5 1
6 3 3
2 12 8 4
6 4 2
3 18 12 6
6 5 1
4 24 17 7
6 6 0
5 30 23 7
6 7 -1
6 36 30 6
6 8 -2
7 42 38 4 23
6 9 -3

8 48 47 1



Prva kolona tabele 2 sadrzi broj galona mleka koj1 proizvodi
mlekara porodice Smit.

Druga kolona prikazuje ukupni prihod mlekare, koji 1znosi
6 dolara puta broj galona.

Treéa kolona prikazuje ukupne troskove mlekare. Ukupni
troskovi ukljucuju fiksne troskove, (3 dolara), 1 varijabilne
troskove, koj1 zavise od proizvedene kolicine.

Ceturta kolona prikazuje profit mlekare, koji se dobija kada
se ukupni troskovi oduzmu od ukupnog prihoda.
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Ako mlekara ne proizvodi nista, trpl gubitak od 3 dolara.

Ako proizvodi 1 galon, ostvaruje profit od 1 dolara.

Ako proizvodi 2 galona, ostvaruje profit od 4 dolara, 1 tako
dalje.

25



Da bi maksimizirala profit, mlekara Smitovih bira kolicinu
koja ¢ini1 profit sto je moguce vecim.

U ovom primeru, profit je maksimalan kada mlekara
proizvodi 4 111 5 galona mleka, 1 tada 1znos1 7 dolara.

26



Odluka mlekare porodice Smit moze da
se posmatra na jos jedan nacin:

kolic¢inu koja maksimizira profit
Smitovi mogu da utvrde ako uporede
marginalni prihod s marginalnim
troskovima svake proizvedene jedinice.

U petoj i sestoj koloni u Tabeli 2
1zracunatl su marginalni prihod 1
marginalni trosak na osnovu promena
ukupnog prihoda 1 ukupnog troska, a

27

poslednja kolona prikazuje promenu
profita za svaki dodatni proizvedeni galon.



Prvui galon mleka koji mlekara proizvodi donosi
marginalni prihod od 6 dolara 1 marginalni trosak
od 2 dolara; dakle, proizvodnjom tog galona
povecéava se profit za 4 dolara (sa -3 na 1 dolar).

Drugi galon donosi marginalni prihod od 6 dolara 1
marginalni trosak od 3 dolara, pa taj galon
povecéava profit za 3 dolara (sa 1 na 4 dolara).

Sve dok je marginalni prihod veéi
od marginalnog troska,

povecanje proizvedene kolicine
uvecava profit.



Kada mlekara Smitovih dostigne proizvodnju od 5 galona
mleka, medutim, situacija se bitno menja.

Sesti galon bi doneo marginalni prihod od 6 dolara i
marginalni trosak od 7 dolara, pa bl se njegovom
proizvodnjom smanjio profit za 1 dolar (sa 7 na 6 dolara).

Shodno tome, Smitovi ne bi proizvodili vise od 5
galona.
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Ako je marginalni prihod veéi od marginalnih troskova - kao
sto jeste ako se proizvodi 1, 2 111 3 galona - Smitovi treba da
povecéaju proizvodnju mleka.

Ako je marginalni prihod manyji od marginalnih troskova -
kao sto jeste kada se proizvodi 6, 7 1l1 8 galona - Smitovi
treba da smanje proizvodnju.

Ako Smitovi razmisljaju o granicnom slucaju 1 ako postepeno
prilagodavaju nivoe proizvodnje, to ih prirodno dovodi do
proizvodnje one kolicine koja maksimizira profit.
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Maksimizacija profita
konkurentnog preduzeca

(slika 1)
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SLIKA 1-Str. 73

Maksimizacija profita konkurentnog preduzecéa

Troskovi Preduzece maksimizira profit
i ako proizvodi koli¢inu za koju je
prihod marginalni trosak jednak
marginalnom prihodu. MC
MC,
P=MR/-MR, P=AR=MR
AVC
MC,

32

Kolic¢ina



Slika 1 prikazuje:

krivu marginalnog troska (MC) koja
sece krivu prosecnog ukupnog troska
(ATC) na minimumu prosecnog
ukupnog troska.

krivu prosecnog ukupnog troska (ATC)
krivu prosecnog varijabilnog troska

(AVC(C),

trzisnu cenu (P), koja je jednaka
marginalnom prihodu (MR) 1 »
prosecnom prihodu (AR).



SLIKA 1-Str. 73

Maksimizacija profita konkurentnog preduzecéa

Troskovi Preduzece maksimizira profit
i ako proizvodi koli¢inu za koju je
prihod marginalni trosak jednak
marginalnom prihodu. MC
MC,
P=MR/-MR, P=AR=MR
AVC
MC,

34

Kolic¢ina



KRIVA MARGINALNIH TROSKOVA I
ODLUKA PREDUZECA O PONUDI

Krive troskova na slici 1 imaju tri karakteristike:

Ge

kriva marginalnog troska (MC) ima uzlazni nagib,

kriva prosecnog ukupnog troska ima oblik slova U,

kriva marginalnog troska sece krivu prosecnog ukupnog troska
u tacki minimalnog prosec¢nog ukupnog troska.



Trzisnu cenu (P) predstavlja horizontalna linija.

Linija je horizontalna jer predstavlja trzisnu cenu (P) koju
preduzece uzima kao datu.

Cena autputa preduzeca ista je bez obzira na kolicinu koju to
preduzece odluci da proizvodi.

U slucaju konkurentnog preduzeca cena je jednaka 1
prosecnom prihodu (AR) 1 marginalnom prihodu (MR)
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Tabela 1-Str. 70

Ukupni, prosecni i marginalni prihod konkurentnog preduzeca

Ukupni Prosecni Marginalni
Koliina Cena prihod prihod prihod
(Q) (P) (TR=PxQ) (AR=TR/Q) ( MR=ATR/AQ)
1 galon $6 $6 $6
$6
2 6 12 6
6
3 6 18 6
6
4 6 24 6
6
5 6 30 6
6
6 6 36 6
6
7 6 42 6
6

8 6 43 6



Pri kolicint @1, marginalni prihod MR1 veci je od
marginalnog troska MC1, tako da poveéanje kolicine uveéava
profit.

Pri kolicini Q2 marginalni trosak MC2 veéi je od
marginalnog prihoda MRZ2, tako da sada smanjenje
proizvodnje uvecava profit.

Kolicina koja maksimizira
profit QMAX nalazi se u
preseku horizontalne linije
koja oznacava cenu i krive
marginalnog troska.
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Sada vidimo kako konkurentno preduzece odlucuje koju
kolicinu dobra da ponudi na trziste.

Posto konkurentno preduzece cenu uzima kao datu, njegov
marginalni prihod jednak je trzisnoj ceni. Za svaku datu
cenu, koli¢ina autputa koja maksimizira profit
konkurentnog preduzeéa nalazi se u preseku cene i

krive marginalnog troska. Na Slici 1., ta kolic¢ina
autputa je QMAX.
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PONUDE KONKURENTNOG
PREDUZECA

(SLIKA 2)

oy

Slika 2. pokazuje kako
konkurentno preduzece reaguje
na porast cene



SLIKA 2-Str. 74

Marginalni trosak kao kriva ponude konkurentnog preduzeca

Cena

ATC

Koli€ina

41



Porast cene sa P1 na P2 rezultira porastom kolicine koja
maksimizira profit preduzeca sa Q1 na Q2.

Posto kriva marginalnog troska pokazuje kolicinu koju
preduzece nudi za svaku datu cenu, to je kriva ponude
preduzeca.

Kada je cena PI preduzece proizvodi kolicinu @1, koli¢inu pri
kojoj je marginalni trosak jednak ceni.
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Kada se cena poveca na P2, preduzece uvida da je marginalni
prihod sada veci od marginalnog troska na prethodnom nivou
autputa, pa povecava proizvodnju. Nova kolicina koja
maksimizira profit je Q2, pri kojoj je marginalni trosak
jednak novoj, uve¢anoj ceni.

U sustini, posto kriva marginalnog
troska preduzeéa odreduje kolicinu
dobra koju je preduzeée spremno da
ponudi za bilo koju cenu, ona
predstavlja krivu ponude
konkurentnog preduzeca.
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IANNATAUNUUINA UDLUKNA

PREDUZECA DA OBUSTAVI
PROIZVODNJU

Razlikujemo:

privremeno obustavljanje proizvodnje.
preduzeca
preduzece koje privremeno obustavlja

proizvodnju 1 dalje mora da placa svoje
fiksne troskove,

trajan 1zlazak preduzeca sa trzista.

preduzece koje 1zlazi sa trzista ostvaruje
ustedu 1 na fiksnim 1 na varijabilnim
troskovima.



NA OSNOVU CEGA PREDUZECE DONOSI
ODLUKU DA PRIVREMENO OBUSTAVI

PROIZVODNJU

ogubi ceo prihod od prodaje svog proizvoda

ostvaruje ustedu na variabilnim troskovima proizvodnje,
ali 1 dalje mora da plati fiksne troskove

preduzece obustavlja proizvodnju

ako je ukupan prihod (TR) koji bi ostvarilo od
proizvodnje manji od njegovih varijabilnih troskova

(VC)
Proizvodnja se obustavlja ako je TR <VC



Ako ukupan prihod podelimo sa koli¢cinom:

TR/Q, dob1ja se proseé¢an prihod, a to
je u stvari cena dobra P.

Ako varijabilne troskove podelimo sa koli¢cinom:

VC/Q je dobija se prosecni varijabilni
trosak AVC.

Dakle, kriterijum za obustavu proizvodnje
preduzeca glasi:

Proizvodnja se obustavlja ako je

cena dobra manja od prosecnih
varijabilnih troskova, P < AVE.



PREDUZECA NA KRATKI ROK

(slika 3)

Strategija konkurentnog -
preduzeca za maksimizaciju
profita.

Marginalni trosak je jednak ceni dobra.

Medutim, ako je cena pri1 toj kolicini manja od prosecnog
varijabilnog troska, za preduzece je bolje da u potpunesti
obustavi proizvodnju.



SLIKA 3-Str. 76

Kriva ponude konkurentnog preduzeca na kratki rok

Troskovi

Kriva ponude MC
preduzeca na

kratki rok ATC

AVC
Preduzece
obustavlja
proizvodnju ——
ako je
P<AVC
48

0 Koli¢ina



Kriva ponude
konkurentnog

preduzeca na
kratki rok

(slika3)



Kriva ponude konkurentnog
preduzecéa na kratki rok

je deo krive marginalnog troska koji lezi
1znad prosecnog varijabilnog troska.

Na kratak rok, kriva ponude konkurentnog preduzeca je
njegova kriva marginalnog troska (MC) koja se nalazi 1iznad
prosecnog varijabilnog troska (AVO).

Ako cena padne na nivo ispod prosecnog varijabilnog troska,
za preduzece je bolje da obustavi proizvodnju.
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LUUGUNUVUUINA UDLUNA TRV UZLT UL

O ULASKU NA TRZISTE ILI IZLASKU
SA NJEGA

Ako preduzece 1zade sa trzista
gubi ceo prihod od prodaje proizvoda,

TS

ostvaruje ustedu 1 na fiksnim 1 na varijabilnim troskovima
proizvodnje.

N ® W

Preduzece izlazi sa trziSta ako
je ukupan prihod (TR) koji bi
ostvarilo od proizvodnje manji
od njegovih ukupnih troskowa

(TC)



Kriva ponude
konkurentnog
preduzeca na dugi
rok

(slika 4)



SLIKA 4-Str. 78

Kriva ponude konkurentnog preduzec¢a na dugi rok

Troskovi

Kriva ponude MC
preduzeca na
dugi rok ATC
Preduzece
izlazi sa
trzista ako je
P<ATC 53
KoliCina




Na dugi rok, kriva ponude konkurentnog preduzeca je kriva
njegovog marginalnog troska (MC) koja se nalazi i1znad
prosecnog ukupnog troska (ATC).

Ako cena padne na nivo ispod prosecnog ukupnog troska, za
preduzece je bolje da 1zade sa trzista.
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Preduzece 1zlazi sa trzista ako je ukupan prihod manji od
ukupnog troska,

TR < TC.

Ako obe strane ove nejednacine podelimo koli¢cinom Q,
mozemo da je zapisemo kao:

Sa trzista se 1zlazi ako je

TR/Q < TC/Q.
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Ako ukupan prihod podelimo sa kolicinom:

TR/, dobyja se prose¢an prihod, a to
je u stvari cena dobra P.

Ako ukupne troskove podelimo sa koli¢cinom:

TC/Q dobija se prosecni ukupan
trosak ATC.

preduzece odlucuje da izade sa
trziSta ako je cena dobra manja od
prosecnog ukupnog troska
proizvodnje, P < ATC.



DUGI ROK
(ISTO VAZI I U SLUCAJU PREDUZETNIKA KOJI

RAZMATRA OSNIVANJE PREDUZECA )

ol
~

Preduzece ¢e uci na trziste ukoliko je takav postupak
profitabilan, odnosno ako je cena dobra vec¢a od prosecnog
ukupnog troska proizvodnje.

Kriterijum ulaska na trziste glasi:
P>ATC



Konkurentno

N @ W

trziste



NA KONKURENTNOM TRZISTU
POSTOJE:

Krive ponude konkurentnog

(pojedinacnog) preduzeca,

odnosno odluke o ponudi pojedinacnog preduzeca (do sada)

Krive ponude VIS € pl" e d ULeCd na trzistu gde
su moguca dva slucaja:
Pruvo, 1strazujemo trziste sa fiksnim
brojem preduzeca.

Drugo, 1strazujemo trziste na kome broj
preduzeca moze da se promeni 1zlaskom
starih preduzeca sa trzista 1 ulaskom
novih.



KONKURENTNA TRZISTA

2. Krive ponude vigepl"eduzeéa na
trzistu gde su moguca dva slucaja:
Prvo, 1strazujemo trziste sa
fiksnim brojem preduzeda.
Drugo, 1strazujemo trziste na
kome se broj preduzecéa moze
da se promeni 1zlaskom starih

preduzeca sa trzista 1 ulaskom
novih.
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Pruvo,
1strazujemo trziste sa
fiksnim brojem
preduzeca

Kratki rok: Trzisna ponuda sa fiksnim brojem preduzeca

(slika 6)
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SLIKA 6-Str. 81

Trzisna ponuda sa fiksnim brojem preduzeca

a) Ponuda pojedinaénog preduzeca b) Trzisna ponuda
Cena Cena
MC Ponuda
$2.00 | $2.00 [rommmmmmmsmmmmnme e o
1.00 ) 1.00 " | E
0 100 200 Kolicina ( preduzece) 0 100, 000 200,000 Kolicina ( trziste)
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KRIVA PONUDE NA
KONKURENTNOM TRZISTU

- KRATKI ROK: TRZISNA PONUDA SA
FIKSNIM BROJEM PREDUZECA (stix4 6)

Konkurentno trziste ima 1.000 1denticnih preduzeca.

€9

Za bilo koju cenu, svako preduzece nudi kolicinu autputa pri
kojoj je marginalni trosak jednak toj ceni, (slike 6a).

To znaci da, sve dok je cena vecéa od varijabilnog troska,
kriva marginalnog troska svakog preduzeca je njegova kriva
ponude.



Kada je broj preduzeca na trzistu fiksan, kriva trZisne
ponude, predstavljena u (b), odslikava krive marginalnog
troska pojedinacnih preduzeca, pokazane u (a).

U ovom slucaju, na trzistu sa 1.000 preduzeca, kolicina
autputa koja se nudi na tom trzistu jeste kolicina koju nudi
svako pojedinacno preduzece pomnozena sa 1.000.
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Koli¢ina autputa koja se nudi na trzistu jednaka je zbiru
kolicina koju nudi svako od 1.000 pojedinacnih preduzeca.

Dakle, da bismo izveli krivu trZisne ponude, sabiramo
koli¢ine svakog pojedinacénog preduzeéa na tom
trZistu. Kao sto je predstavljeno u delu (b) Slike 6, posto su
preduzeca identicna, kolicina koja se nudi na trzistu je
kolicina koju nudi svako pojedinacno preduzece pomnozena
sa 1.000.
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KONKURENTNA TRZISTA

2. Krive ponude vlsepl"eduzeca na
trzistu gde su moguca dva slucaja:
Prvo, 1strazujemo trziste sa

fiksnim brojem preduzeda.
(do sada)

Drugo, 1strazujemo trziste na
kome broj preduzeé¢a mozZe da
se promeni 1zlaskom starih
preduzeca sa trzista 1 ulaskom
novih.
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Drugo,
1strazujemo trziste na kome

broj preduzeca moze da se promeni

1zlaskom starih preduzeca sa trzista 1
ulaskom novih.

Dugi rok: trzisna ponuda sa
ulaskom i izlaskom
(slika 7)
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SLIKA 7-Str. 82

TrziSna ponuda sa ulaskom i izlaskom

a) Uslov nultog profita preduzeéa b) TrziSna ponuda
Cena Cena
MC
ATC
. . Ponuda
PEminimalnirmmmmomomeeme e el T e o e B e ——————
ATC
0 Koligéina ( preduzece) 0 Kolicina ( trziste)
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Preduzeca ¢e ulaziti na trziste il1 sa njega 1zlaziti sve dok se
profit ne svede na nulu.

Dakle, na dugi rok, cena je jednaka minimalnom prosecnom
ukupnom trosku, kao sto je predstavljeno u (a).

Broj preduzeca se prilagodava kako bi se zadovoljila ukupna
traznja po ovoj cenl. Kriva trzisne ponude na dugi rok je
horizontalna po ovoj ceni, kao sto je prikazano u (b).
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Preduzeca su u mogucnosti da ulaze na trziste il1 1zlaze sa
njega.

Pretpostavimo da svako 1ma pristup 1stoj tehnologiji za
proizvodnju odredenog dobra 1 pristup istim trzistima na
kojima se kupuju odgovarajuci inputi za proizvodnju. Zato
sva preduzeca 1 sva potencijalna preduzeca imaju iste
troskovne krive.
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Odluke ove vrste, o ulasku na trziste 111 1zlasku sa njega,
zavise od podstlca]a koje 1maju vlasnici postojecih preduzeca 1
preduzetnici koji bi mogli da osnuju nova preduzeca.

Ako su preduzeéa na trZistu veé profitabilna, tada ce
nova preduzeéa imati podsticaj da udu na to trZiste.

Ovim ulaskom poveéaée se broj preduzeca 1
koliéina dobra koja se nudi, a cene i

profit ce se smanjiti.

I obratno, ako preduzeéa na trZistu ostvaruju
gubitke, tada ée pojedina veé postojeca
preduzecéa izadi sa tog trzista.
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Njthovim 1zlaskom smanjiée se broj preduzeca 1
koli¢ina dobra koja se nudi, a

povecacée se cene i profit.

Na kraju ovog procesa ulaska i
izlaska, preduzec¢a koja ostaju na

trzistu moraju ostvarivati nulti
ekonomski profit.

(profit preduzeéa mozemo izraziti kao:
profit = (P-ATC)XQ).)

nulti profit preduzecée ostvaruje: ”

samo ako je cena dobra jednaka prosecnom
ukupnom trosku proizvodnie tog dobra.



Ako je:
cena veca od prosecnog ukupnog troska,
profit je pozitivan, sto podstice nova
preduzeca da udu na trziste.
cena manja od prosecnog ukupnog
troska, profit je negativan, sto podstice
pojedina preduzeca da 1zadu sa trzista.

Proces ulaska i izlaska privodi
se kraju tek kada se izjednace

[ ] A\ [ J o 73
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EFIKASAN OBIM PROIZVODNJE
Konkurentna preduzeca proizvode:

kolicinu pri kojoj je cena jednaka marginalnom
trosku.

slobodan ulazak 11zlazak navode cenu da se
izjednacdi sa proseénim ukupnim
(marginalnim- greska) troskom.

SLEDI:

- cena jednaka 1 marginalnom trosku
- cena jednaka prosecnom ukupnom trosku,

ONDA

-1 ove dve mere troskova (marginalnl trosak i
prosecan ukupan trosak) moraju medusobno da_se
1zjednace.
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MARGINALNI TROSAK I PROSECNI
UKUPNI TROSAK JEDNAKI SU:

Samo kada preduzece posluje pri
minimalnom proseé¢nom ukupnom
trosku.

Nivo proizvodnje uz
najmanjl prosecni ukupni
trosak naziva se
efikasni obim
proizvodnje.



Dakle, dugorocna
ravnoteza na
konkurentnom trzistu sa
slobodnim ulaskom 1
1zlaskom podrazumeva da
preduzeca posluju na
njithovom efikasnom obimu

proizvodnje. ’



Deo (a) Slike 7 pokazuje preduzece u takvoj
dugorocnoj ravnotezi. Na ovoj slici, ce-na P
jednaka je marginalnom trosku MC, pa to
preduzece maksimizira profit. Cena je jednaka 1
prosecnom ukupnom trosku ATC, pa je profit
jednak nuli. Nova preduzec¢a nemaju podsticaj
da udu na trziste, a postojeca preduzeca nemaju
podsticaj da ga na-puste.
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SLIKA 7-Str. 82

TrziSna ponuda sa ulaskom i izlaskom

a) Uslov nultog profita preduzeéa b) TrziSna ponuda
Cena Cena
MC
ATC
. . Ponuda
PEminimalnirmmmmomomeeme e el T e o e B e ——————
ATC
0 Koligéina ( preduzece) 0 Kolicina ( trziste)
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TRZISTE POTPUNE KONKURENCIJE

Potpuna konkurencija
nigde ne postoji u
praksi



Potpuna konkurencija je:

a) teorijska, odnosno zamisljena
ekonomska kategorija, |

b) analiticka kategorija jer sluzi za
uporedivanje realnog privrednog
zivota sa idealnotipskim
modelom.
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CENE

1) U tipu trziSta potpune konkurencije
uCestvuje veliki broj proizvodaca
odredenog proizvoda koji pojedinacno sa*
svojim proizvodima imaju vrlo malo
ucesce,

2) zbog toga nijedan proizvodac nije u
mogucnosti da povecanjem ili
smanjenjem svoje ponude, utiCe na
promenu visine cene odredenog
proizvoda.



3) U tipu triista potpune konkurencije
pretpostavlja se da su proizvodi svih
firmi homogeni (isti),

G8

4) to znaci da potroSaci nisu u
mogucnosti da prave razliku izmedu
proizvoda razliCitih firmi.

5) Zbog toga nijedna firma ne moZe da
poveca svoje cene iznad trZisnih cena, a
da zadrZi postojeci obim prodaje.



6) Proizvodaci ne uticu na formiranje cena,

/)

ve¢ sSamo preuzimaju cene koje su veé
formirane na trZistu jer se suocavaju sa
perfektno elasticnom traznjom. .

Proizvodaci Kkoje posluju na trzistu
potpune konkurencije ponasaju se kao
da mogu prodati onoliko svojih
proizvoda koliko oni zele, pod uslovom
da to ¢ine po trziSnim cenama.



8. Prodaja proizvoda po
trziSnim cenama
proizvodacima omogucava da

maksimiziraju
profit.



9. Svaki proizvodac pojedinacno treba da
nade odgovor samo na jedno pitanje:

Koliko dobara treba da proizvede i
proda po
tr7isnim cenama
da bl mu profit bio
maksimalan?



Jedinice Cene Ukupni Ukupni Marginalni Profit

Q P prihod troZkovi troZak TR-T C

TR TC MC

(1) (2) (3) 4) 15) 16)

0 14 0 600.0 -600.0
50 14 700 1.200.0 12.00 -500.0
100 14 1.400 1.650.0 ?.00 -250.0
150 14 2.100 2.062.5 8.25 37.5
200 14 2.800 2.550.0 Q.75 250.0
250 14 3.500 3.062.5 10.25 437.5
300 14 4.200 3.600.0 10.75 600.0
350 14 4.900 4.200.0 12.00 700.0
400 14 5.600 4.900.0 14.00 700.0
450 14 6.300 5.737.5 16.75 562.5
500 14 7.000 6.725.0 19.75 275.0
550 14 7.700 7.865.0 22.80 -164.0
600 14 8.400 2.150.0 25.70 -750.0

Tabela br. 10. Maksimizacija profita u kempaniji Y




Kompanija 'Y proizvodi samo jedan
proizvod.

Sve Sto proizvede kompanija uspeva da
proda po konstantnoj trzi$noj ceni od 14
novcanih jedinica.

svaka prodata jedinica dodaje 14
novcanih jedinica ukupnom prihodu

cena od 14 novcanih jedinica predstavlja:

marginalni prihod MR



14

MC

P=MR

Slika br. 5.4 - Maksimizacija profita




kriva marginalnih troskova na slici 5
obelezena je uobicajeno MC

kriva marginalnog prihoda ima obfik
prave linije (P=MR) zbog toga Sto je

marginalni prihod (P) jednak za
sve dodatne jedinice proizvoda.



POREDPENJEM MARGINALNIH PRIHODA |
MARGINALNIH TROSKOVA UTVRPUJE SE:

a) odnos izmedu dodatnih (marginalnih)
troskova po jedinici proizvoda koji nastaju
sa svakom novoproizvedenom jedinicom
proizvoda I dodatnih(marginalnih) prihoda
koji se ostvaruju sa svakom prodatom
novoproizvedenom jedinicom proizvoda.



b) utvrduje se najprofitabilniji obim
proizvodnje |

c) isplativost dodatnih ulaganja radi
povecanja obima proizvodnje.

©
=

d) Do obima od 400 jedinica marginalni
prihod je veci od marginalnog troska i
profit se (posle obima proizvodnje od 150
Jedinica) uvecava paralelno sa
uvecanjem obima proizvodnje.



e) Najveci (maksimalan) profit Je na nivou
obima od 400 jedinica kada je marginalni
prinod izjednacen sa marginalnim
troskovima, odnosno najveci profit je u
tacki gde se seku kriva marginalnih

troskova 1 kriva marginalnih prihoda (slika
5.4).

©
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Pravilo

sve dok je marginalni prihod
veci od
marginalnog troska

kompanija moZe da uvecava svoj
profit povecavanjem obima
proizvodnje.
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TRZISNA MOC I ODREDPIVANJE
o CENA




TRZISNA MOC

Oznacava mogucénost da prodaveci (1/111 kupci) uticu
na trzisnu cenu dobra koji prodaju (1l1 kupuju).



NESAVRSENA KONKURENCIJA

Preovladuje na nekom trzistu Koliko jedan 111
vise prodavaca imaju odreden stepen kontrole
trzisne cene svog proizvoda.



CENOVNA DISKRIMINACIJA

je prodaja 1stog proizvoda razlicitim kupcima po
razlicitim cenama.



CENOVNA DISKRIMINACIJA PRVOG
STEPENA

postojl kada se svakom kupcu naplaéuje njegova
rezervaciona cena.



CENOVNA DISKRIMINACIJA DRUGOG
STEPENA

je naplacivanje razlicitih cena po jedinici za
razlicite kolicine 1stog proizvoda.



CENOVNA DISKRIMINACIJA TRECEG
STEPENA

je razvrstavanje potrosaca u dve 1l1 vise grupa,
prema slicnosti njihovih krivi traznje, 1
naplacéivanje razlicitih cena svakoj grupi.



DVODNEVNA TARIFA

je oblik odredivanja cena kojim se potrosacima
posebno naplacuje naknada za “ulazak” 1 za
koriséenje.



PRODAJA U PAKETU

je oblik cenovne diskriminacije kada se dva 1il1 vise
proizvoda prodaju zajedno, kao paket.



CISTA PRODAJA U PAKETU

je strategija prodaje proizvoda iskljucivo kao
paketa, sto znaci da se proizvodi ne mogu kupiti
pojedinacno ( na primer, paketi opreme uz
automobil).



MESOVITA PRODAJA U PAKETU

je strategija prodaje proizvoda u paketu 1
pojedinacno, pri cemu cena paketa mora biti niza
od zbira cena pojedinacnih proizvoda (na primer,
kompletan meni u restoranima, uz mogucénost da se
svako jelo naruci 1 zasebno



