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MEDIJSKE KOMUNIKACIJE
ISPITNA PITANJA

Publicitet

Oglasavanje

Kreativne strategije za prezentaciju promotivne poruke
Planiranje i zakup medijskog prostora

Analiza mas-medija u kontekstu marketinga i odnosa s javnoséu
Specifi¢nosti televizije

Specificnosti radija

Specifi¢nosti novina

Specifi¢nosti casopisa

. Specifi¢nosti interneta

. Osnovni kvantitativni pokazatelji o medijima

. Medijski auditorijum i ciljne grupe medija

. Uticaj medija i indeks ukljucenosti

. Proizvodnja medijskog sadrzaja

. Osnovni novinarski zanrovi

. Odnosi sa medijima kao funkcija u organizaciji (organizaciono resenje i

osnovna sredstva)

Medijska kampanja - situaciona analiza

Medijska kampanja - definisanje cilja medijske kampanje

Medijska kampanja - identifikacija i analiza ciljnih javnosti

Medijska kampanja - analiza i izbor medija

Medijska kampanja - predstavnik za medije

Medijska kampanja - formulisanje klju¢ne poruke

Strategije i taktike za stvaranje publiciteta

Tehnike i instrumenti komunikacije sa medijima- Saopstenje za javnost
Tehnike i instrumenti komunikacije sa medijima- Konferencija za medije
Javni nastup u medijima

Sadrzaj i forma javnog nastupa

Intervju

Tehnike odgovaranja na novinarska pitanja

Evaluacija efekata medijske kampanje

Integrisanje publiciteta i oglaSavanja

Nove tendencije u oglasavanju i publicitetu

Hibridne medijske forme
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