Ispitna pitanja iz predmeta Turisti¢ki proizvod i razvoj destinacije (za $kolsku 2019/20 godinu)
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Pojam i definicija menadZmenta

MenadZment turisticke destinacije

Pojam turisticke destinacije i njeno istrazivanje

Elementi turisti¢cke destinacije

Karakteristike turistickih destinacija

Tipologija turistickih destinacija

Turisticke destinacije selektivnih oblika turizma

Strategije nastupa turistickih destinacija na trziStu selektivnih oblika turizma
Karakteristike turistickih destinacija selektivnih oblika turizma

. Gradovi kao turisticke destinacije

. Turisticke destinacije poslovnog turizma

. Pravci razvoja destinacija poslovnog turizma

. Destinacije ruralnog turizma

. Mogudi modeli turistickog aktiviranja sela

. Evolucija turisti¢ke destinacije

. Nosedi kapacitet turistickog prostora

. Procena turistickih potencijala destinacije

. Procena prirodnih i kulturnih odlika turisticke destinacije

. Procena ucesnika u turisti¢koj destinaciji

. Procena postojece turisticke infrastrukture u turistickoj destinaciji

. Procena postojece zakonske i politicke uskladenosti za razvoj turisticke destinacije
. Procena turisticke traznje

. Rezultati procene turistickih potencijala turisticke destinacije

. OdrZivi razvoj turisti¢ke destinacije

. OdrZivi razvoj geoprostora

. Analiza polozZaja turisticke destinacije — analiza spoljnih i unutrasnjih uticaja
. Analiza poloZaja turisti¢ke destinacije — u odnosu na trZiste i konkurenciju
. Analiza poloZaja turisticke destinacije — SWOT analiza

. Strategije marketinga u turistickoj destinaciji — Segmentacija trzista

. Strategije marketinga u turistickoj destinaciji — Strategija diferenciranja
. Strategije marketinga u turisti¢koj destinaciji — Strategija pozicioniranja
. Primena instrumenata marketing miksa u turisti¢koj destinaciji

. Destinacijski proizvod

. Razvojni klasteri kao koncept razvoja turisticke destinacije

. Cena kao deo marketing miksa

. Promocija turisticke destinacije

. Kanali prodaje turisticke destinacije

. DMO - Organizacije za upravljanje destinacijama

. Mesto i uloga DMO u upravljanju turistickim destinacijama

. Uloga NTO
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Uloga regionalnih i lokalnih turistic¢kih organizacija

Pojam kvaliteta turisticke destinacije

MenadZment kvaliteta orijentisan ka turistima

Integrisani menadZment kvaliteta u turizmu

Kriticne tacke za postizanje kvaliteta u turistickoj destinaciji
Test kvaliteta u turistickoj destinaciji

Obezbedivanje kvalitetnog iskustva kod posetilaca

Odrzavanje kvaliteta ruralnih sredina kao relevantnih turistickih resursa

Brend menadZment turisticke destinacije

Proces stvaranja brenda

Koristi i klju¢ni faktori uspeha efikasnog brendinga destinacije
MenadZment rizika u turistickoj destinaciji

Razumevanje rizika u upravljanju dogadajima

Upravljanje rizikom u ruralnim podrucjima

Prirodne katastrofe i turizam

Medicinski rizici u turizmu

Terorizam i turizam

Uticaj kriminala na turisticku destinaciju

Slabosti u bezbednosti turisticke destinacije

Savremena tehnologija u upravljanju turistickim destinacijama
Uloga ICT-a u menadZmentu turisticke destinacije

GIS i savremena tehnologija u upravljanju turistickim destinacijama
Bududi trendovi razvoja turisti¢kih destinacija kroz usluge e-turizma



