Crynnjckn nporpam: MCC- IlociioBHa ekOHOMHja y TYpU3MY

Ha3us npeamera: Bpenaupame y Typusmy

HacraBHuk/macrapauuu: ap Maja hocuh

Cratyc npeamera: U360pHu

Bpoj ECIIB: 7

YcioB: HeMa

Iusbs npeamera

Hwp mpenmera je na CTYACGHTH CIIO3HAjy 3Ha4aj W yjory OpeHIupama y CaBpeMEHOM II0CIIOBambYy, ca
noceOHMM aKIEHTOM Ha CTparerujy Kpeupama Openaa y typusmy. Luib je Takohe, cruuame 3Hama u
KOMIIETEHIMja y BE3W ca pa3yMeBameM KOHIIeNTa, NPHHIWIA W CTpaTterdja OpeHAuparma, HAuHHOM
KOMYHHKaIMje OpeHa, Kao 1 Mepemha BPeAHOCTU U YIPaBJbaba OPeHIOM.

Hcxon npeamera
HakoH ofcirymaHor ¥ HOMOKEHOT HCIIUTA U3 OBOT IIpeZIMeTa CTYICHT he Outn crocoba ja:
—  o0jacHu 3Hauaj OpeHja U MPeIHOCTH Koje OpeHaupame Npyxka TypUCTUUKUM Cy0jeKTUMa U TypUCTHMA,
—  uzabepe oarosapajyhy crpaTerujy 3a Kpeupame U MO3UIIMOHUPAke OpeHaa;
—  CaMOCTaTHO Kpewpa eleMeHTe TYPUCTHIKOT OpeH a;
—  IIPOLEHHU KOju 00JIMK KOMYHMKAIU]e je HajIPUKIAJAHUjU 3a ofpeheH: TypucTHIKU OpeHy;

—  aHaJIM3Mpa ¥ KPUTUYKU CYX O TYPUCTUYKHUM OpeHJ0BHMA.

Cagp:xaj npenmeTa

Teopujcka nacmaga

Konnent 6penna. O6mact npuMene Openaa. 3Havaj OpeHzia U mberopa yiora y obnactu Typusma. Crparerdja
Kkpeupama Openna. Crpartemku OpeHa MeHalIMeHT y Typu3My. EMononanso 6pennupame. Exementn Openna.
ITosuumonupame Openna. Mepewme BpenHoctn OpeHpa. JKuBorHu nukinyc Openpa. IIpaBHa 3amrura.
ComMoNomKy 1 KyJITYpHH acrieKTu Openpa. IIponec n MHCTpYMEHTH KOoMyHuKanuje Openna. HHTerpucane
MapKeTHHIIKe KoMyHHKanuje. KopmopartmBHe koMmyHHKanuje. VIHTepHeT KOoMyHHKamuje. [1o0amHu Vvs.
JoKaJHU OpeHn. MIHOBaTHBHE cTpaTernje KOMyHHKannje OpeHaa. Yiora MapKeTHHIIKUX areHnuja. Crpareruje
HacTyna OpeHza Ha Mel)yHapoHOM TPIKHUILTY.

Ilpaxmuuna nacmasa

VYno3HaBame ca peneBaHTHUM JomahuM u MehyHapoqHUM HHCUTYLHUjaMa M OpraHu3anujama. AHanau3a
nmpuMepa U3 npakce. Pa3Boj enemenarta Openna. Pa3Boj koMyHHKanujckor Mukca OpeHna. Pa3Boj crparermja
Openpna. Pa3Boj crpareruja Hactyna OpeHza Ha MehyHapoHOM TpkUINTY. M3paja n ogOpaHa NpojeKTHOT pajaa.
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Bpoj yacoBa akTHBHe HacTaBe ‘ Teopujcka nactasa: 3 IIpakTuyna HactaBa: 2

Mertoae u3Bohema HacTaBe

I'pymHe nuckycwje, AHanm3a ciydajeBa M3 00JNacTH TypH3Ma M XOTesdjepcTBa. IIpeseHTanuja ceMUHapCKUX
panoBa. CuMynanyja IpojeKTHUX 3aaTaka 3a Maje rpyme CTyJeHara.

Onena 3Hama (MakcuMaaHu Opoj moena 100)

MoeHa
IpenucnuTHe odaBe3e 3aBpIIHU UCTIHT HoeHa
aKTUBHOCT Y TOKY TIpe/aBarba 5 MTUCMEHH HUCITUT /
IIPaKTHYHA HACTaBa 5 YCMEHH UCTIUT 60
KOJIOKBHjYM 1x10=10
CEMHMHAPCKU paj 20




